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CASEFORMULERING

Vranderup Zoo har brug for en revitalisering af zoo-omradet - formalet er at
ggr omradet mere indbydende og sendre karakter fra et skoleomrade til en
mindre offentlig zoo.

Z00 gnsker at omradet bliver visuelt mere indbydende og nemmere af tilga for
gaester. Zoo har et gnske om en skilte-lgsning for omradet, og et oversigtskort.

Derudover gnsker Vranderup Zoo via nyt logo, video, app/web, stotteprodukter
(tryk), at profilere zooen. Derudover ogsa et forslag til hvordan en kampagne
kan forlgbe.
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OPDAG // RESEARCH

JRGSMAL
1. Gar | mest op i dyrenes velvaere eller de besagendes oplevelser?

\7 ‘/ 0" ."

\

= Q)\\“}'" : . Vi gar forst og fremmest op i dyrenes velfzerd. Derefter kan vi kigge pa, hvilke fede oplevelser, vi kan give de besggende
YN\ 00 D |9 | | | |

6’ ¥ ® 9 —J\\/ }\ AN “’/) SN L) REE HIECTIER : 2. Hvad ger | for at tiltraekke nye besggende?

BHISER CHINE T ALIREE ZO OP ARI< Vi markedsfaerer os pa alle kanaler og gor ogsa en stor indsats pé sociale medier og PR-maessigt pa at forteelle, at vi farst og fremmest arbejder

SYDSJALLAND med naturbevarelse.
3. Hvem er jeres primaere mélgruppe?

Det er barnefamilier med bgrn 0-12 ar samt bedsteforaeldre med barnebarn i samme alder. Derudover er der ogsa en del besggende, unge sével
som eldre, som kommer her uden barn.

e

FORSIDE DIT BESﬂGV ARRANGEMENTER VORES DYR KONTAKT 0S 4. Hvorar pé &ret har | flest besagende?

Den starste hgjsaeson er i sommerferien, men vi har de sidste 4 ar, med Jul i Zoo, ogsa haft en anden hgjsaeson i november og december til dette
event.

5. Hvilke resultater opnar | med jeres aktiviteter og arrangementer?
Vi kan seette fokus pé specifikke dyr og temaer gennem forskellige arrangementer, séledes at vi kan forteelle om vores store engagement med
dyrene, bevarelse af truede dyrearter og naturbevarelse. Vi kan ogs4 tiltreekke andre gaester end normalt, nér vi afholder events som Jul i Zoo, og
disse ma sa gerne fa gjnene op for at det er bade hyggeligt, lzererigt og spaendende at ga i zoo.

6. Hvilke SoMe platforme er | mest aktive pa, og hvilke giver jer de bedste resultater?
Vi er iseer til stede pa Facebook og Instagram, og har ogséa en kanal pa YouTube. De kan noget forskelligt, sa det afhaenger helt af indholdet, hvor
vi far de bedste resultater fra gang til gang.

7. Vores hverdag bliver mere og mere digitaliseret, og | har blandt andet lavet en app til billetter, oversigtskort og meget mere. Hvor mange trykte

produkter tilbyder | stadig de besagende i haven?

Vi har ikke en app @ men har digitaliseret vores arskort for nyligt. Vi giver dem, som vil have det, en folder med kort over haven, néar de kommer.
Ellers kan man finde alle informationer i haven pa digitale skaerme og pa sin telefon. Man kan scanne en QR-kode for at se fodringstider f.eks., og
o0gsa g& med pa vores skattejagt via en QR-kode @

Raekkevidde efter lokation, alder og ken @

Den demografiske udspecificering af Kontocenter-konti i EU, der har set denne annonce.
Lokation 1! Aldersgruppe Tl Ken Tl Rakkevidde
Danmark 35-44 Kvinde 5609

Danmark 2534 Kvinde 3222 Konkurrenters malgruppe

- [ ]
E"TREB“—LET Danmark 4554 Kvinde 2585 e Interview med andre parker
« Hvad gor de andre?
Tyskland 35-44 Kvinde 2 . . . .
« Hvordan differentiere jeg mig?

239 KR.

Voksen

Arskortet giver en masse andre fordele: adgang til events i parken,
koncerter, samt adgang til andre zoologiske haver, rabatter pa besag til
Legoland m.m. - se alle fordele pa deres hjemmeside.

(O Lukket € DA v

&
Q w Billetter

Malgrupper:
De har mange malgrupper, men deres primaere er som falger:

1: Voksne med bgrn i alderen 2-12.
Primeaert kvinder med barn.

ZOOTOPIA

Dette er deres primaere malgruppe, hvor moderen typisk finder ud af alt til
turen, star for planlaegningen, kaber billetterne og siger sa til manden: "ga
Ind og forteel ungerne, at vi skal afsted sgndag.". Hermed far han al credit
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MALGRUPPE




DEFINER /7 CONZOOM, GALLUP KOMPAS

-~ GONZOOM

F2 Kulturnaut
o Overrepraesentatlon af folk i 30’erne
e Enlige foraeldre
o Storbyfamilier med mange barn
o Faerdigretter og maltidskasser

o Storforbruger af kultur og oplevelser

GALLUP KOMPAS

Moderne faellesskabsorienteret
o Har stiftet familie
o Stor tilhaenger af kulturelle tilbud
« Medmenneskelighed
e 20-49 ar
o Udforsker gerne nye ting

Individorienterede

Faellesskabsorienterede

Traditionelle
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DEFINER /7 MASLOWS BEHOVSPYRAMIDE, KOBSREJSEN

Behov for
selvrealisering

Egobehov

Sociale behov

Tryghedsbehov
Fysiske behov
OPMARKSOMHED OVERVEJSE BESLUTNING
2 At give sine bgrn en god Googler og tjekker Udendgrssted med plads
MAL :
og spendende udflugt Facebook grupper til leg og hygge
Hvem har gode : Kaber billetter til
HANDLING faciliteter til barn Googler forskellige steder Vranderup Zoo
KANALER Facebook, Podimo Andre fedre, bornene Kgber online billetter
FOLELSER SCLGTUITES Yol [DETDEEs Snakker med bgrnene Det bliver super godt!
opmarksomheds-span
; Abningstider, lege- :
SPORGSMAL og m§dfaci|itet§r Googler Det bliver super godt!
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MASLOWS

e Sociale behov
e Naervaer med barn
o Pavirker folelsesmaessige relationer

KOBSREJSEN




DEFINER /7 PRIMARE PERSONA

KOBSFRUSTRATIONER

« Darlig website og skiltning
e |Ingen plads til barnene
e Kgbsrejsen er besvaerlig

KOBSMOTIVER

« Bandwagon og Snob
e Positiv pain (nice to have)
e Gode oplevelser med bgrnene

INTERESSER

Udendgars aktiviteter

Tid med bgrnene

Fodbold

Spilleaftner med venner

Y YYES

N A N N

HOMAS SOLVA

Alder: 35 ar
Familietype: Enlig far
Beskaeftigelse: Selvstaendig hobbyshop

PRIORITERINGER

e Barnenes trivsel
e Sin egen personlige vaekst

« Sundhed og sikkerhed

Socialklasse: | Hgjere middelklasse e Sjov og 9'390'@ | familien
Bopaal: Stor lejlighed i Odense « Socialt netvaerk
Familiemedlem: Baldur 5 ar, Ava 7 ar

8 | Design Portfolio

Introvert

Ufleksibel

Rodehoved

PERSONLIGHEDSTRAK

Ekstrovert

Fleksibel

Organiseret

MEDIER OG MARKER

~

-
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DEFINER /7 SEKUNDZARE PERSONA

E_r. i

i '..- BL L
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BALDUR SOLVANG

Alder:
Familietype:
Beskaeftigelse:
Socialklasse:
Bopa:l:
Familiemedlem:
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5 ar

Lillebror til Ava
Naturbgrnehave
Lommepenge til snoller
Bor med sin far og Ava
Far (Thomas), Ava 7 ar

PERSONLIGHEDSTRAK

Ekstrovert

Introvert

Doven Energisk

Eftertaenksom Impulsiv

Nysgerrig Uinteresseret

Hjernen Hjertet

INTERESSER

Legoklodser

Fodbold

Klatre og cykle

Y YYES
N A N N

Familietur

DROMME OG ONSKER

e Laere at laese
e Fa et kaeledyr
o Blive professionel fodboldspiller

BEHOV OG VANER

e Regelmaassig sgvnrutine
e Behov for tryghed og keerlighed
o Vant til slgse bordmanner

MEDIER OG MAZARKER

Dorh A
e e
hummel

eCCO
\ & YouTube Kids /
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VISUEL IDENTITET



PROBLEM DEFINITION // SWOT

o Gratis parkering
e Unik malgruppe o Afstand til byomrader
« Mange aktiviteter for alle i familien  Nyopstartet zoo (svagt netvaerk)
o Autentisk og naturlig oplevelse (beliggenhed) o |kke s mange vilde/sjaeldne dyr
e Plads til naervaer og hygge (bal- og legeplads)

e Events og temadage e Vejrforholdene
o Miljgvenlige samarbejdspartnere « Dyrene kan gemme sig
o« Vaxkst (ingen neertliggende konkurrenter) o Storre konkurrenter med vildere dyr
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PROBLEM DEFINITION /7 MOODBOARD
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PROBLEM DEFINITION /7 FARVEPROCESS
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FARVER

o Original farvepalette
Kontraster

Varme farver

Farve til bradtekst
Saturated vs. desaturated
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PROBLEM DEFINITION /7 BILLEDSTIL

BILLEDOVERVEJELSER

o Naturtro
o« Varmt, naturligt og positivt udtryk
e Indbydende og rart miljo

(d
VRANDERUP
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PIKTOCRAMMER
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PROBLEM DEFINITION // TYPOGRAFI

WVWRANDERU
P £00©

VRANDERUP ZOO
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VRANDERUP 200

AMSI| PRO, LIGHT
AMSI| PRO, REGULAR
AMSI PRO, BOLD
AMSI PRO, BLACK

ZAGIST, REGULAR

FILMOTYPE AUSTIN, REGULAR

MALAGA OTCE, MED
MALAGA OTCE, BOLD
MALAGA OTCE, BLACK

ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, BOLD

ROC GROTESK CONDENSED, BLACK

TYPOGRAH

Primaere og sekundaer font
o Organlsk 0g legende
o Stilrent og moderne
« Aben font
o Kontrast
e Sans serif
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PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS

10GOPROCESS

o Skitser
« Betydning (panda, ugle)
e Positiv, negativ
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PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS

VRANDERUP VRANDERUP
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VRANDERUP
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PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS

POSITIV

VRANDERUP
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NEGATIV

VRANDERUP

RESPEKTAFSTAND
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PROBLEM DEFINITION /7 SAMLET VISUELLE IDENTITET

4 N

WARM SNOW
255-254-147

N
RED PANDA
204-73-44
0-82-88-0

VRANDERUP VRANDERUP

SOFT

MUSTARD
200-139-35
12-49-100-3

BRIGHT
CHOCOLATE
106-75-56
36-63-71-46

FARVEPALETTE

« Varme, daempede farver
e Analogfarver skaber harmoni (dusty moose, turtle)

o Bright Chocolate: jord, stabilitet

o Dusty Moose, Turtle: natur/skov, tryghed
o Soft Mustard: tillid, glaede, aktiverende

« Red Panda: styrke, spaending

« Warm Snow: ren, harmonisk
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PROBLEM DEFINITION /7 SAMLET VISUELLE IDENTITET

1 Importer farver
AA v(® 2] Importér farver AA v Q@ & Imp

Kontrastforhold (2
Tekstfarve Baggrundsfarve Kontrastforhold (@ Tekstipsin Baggpandshae

#FFFDEE ’ - ‘ w3 I} ’ 1 ,25 1o #FFFDEE ’ - ‘ #8Dse42 [l ’ 4149 1o

2 @ e _._

Forhandsvisning Forhandsvisning

Almindelig tekst Stor tekst Grafiske komponenter

Almindelig tekst Stor tekst Grafiske komponenter

En hgj farvekontrast

ggr alt nemmere at

En hgj

En hgj farvekontrast

En hgj

gor alt nemmere at

HO A

farvekontrast ggr alt

lese

farvekontrast ggr alt HO A

nemmere at lese

lese
nemmere at lese

@ Godkend for 17 pkt,og under @ Godkend foris ik el RIS s @ Godkend for ikoner og praktisk grafik ® Godkend ikke for17 pkt. og under @ Godkend for1s pkt. og over/14 pkt. fed og over @ Godkend for ikoner og praktisk grafik
AA v(® 2] Importér farver WCAG 21-niveau

AA v® 21 Importér farver
Tekstfarve Baggrundsfarve Kontrastforhold (2)

Tekstfarve Baggrundsfarve Kontrastforhold ()

#919C71 ] ’ - ‘ w0324 [ ’ 3,94 ) K8

#FFFDEE ’ - ‘ reraszs I ’ 7,67 1o

Forhandsvisning
Forhandsvisning

Almindelig tekst Stor tekst Grafiske komponenter

Almindelig tekst Stor tekst Grafiske komponenter

En hgj farvekontrast

En hgj

geor alt nemmere at

HO A

farvekontrast ggr alt

lese

nemmere at lese

® Godkend ikke for17 pkt. og under @ Godkend for1s pkt. og over/14 pkt. fed og over @ Godkend for ikoner og praktisk grafik
@ Godkend for17 pkt. og under @ Godkend for1s pkt. og over/14 pkt. fed og over @ Godkend forikoner og praktisk grafik
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PROBLEM DEFINITION /7 SAMLET VISUELLE IDENTITET

AMSI PRO

AMSI PRO, LIGHT
AMS| PRO, REGULAR
AMSI PRO, BOLD
AMSI PRO, BLACK

ROG GROTESK CONDENSED

ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, BOLD

ROC GROTESK CONDENSED, BLACK
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TRYKTE PRODUKTER



UDVIKLE // BROCHURE

JERES EVENTYR
STARTER HER!

Planlaeg og forbered jeres besgg
i Vranderup Zoo med live event
kalender, et interaktiv oversigts-
kort, digitale billetter og eksklusive
tilbud kun tilgaengelige i appen!
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Park oversigt 2024

@vranderupzoo

/vranderupzoo

Vranderupvej 111,
6000 Kolding

Park oversigt 2024

200
6

VRANDERUP

NYE DYR!

Parken

ABNINGSTIDER

Mandag 11:00-19:00
Tirsdag 11:00-19:00

Onsdag 11:00-19:00
Torsdag 11:00-19:00

Fredag 09:00-19:00
Lardag 09:00-19:00
Sendag 09:00-19:00

Velkommen til vores unikke lille zoo,
der er skraeddersyet til dig og dine
barn! Tag bade de sma og store
med pa en spaendende dag, hvor
| kan nyde hyggelige stunder rundt
om den frie balplads, udforske lege-
pladsen, stille jeres sult i hytterne
0g ikke mindst mede vores dyr!

UDFORSK
KORTET .7

Lukket portfals
Kort til barnene
Praksis til faderen



UDVIKLE /7 BROCHURE

@ Rad panda
@ Latterfugl
@ Fuglevoliare

@ Los

@ Svensk minigris
@ Afrikansk dvaergged
@ Europeaeisk odder

MADAGASKAR

@ Katta Lemur
@ Redhalset wallaby

@ Emu

@ Dedningehovedabe

TERRARIE

@ Fjerhale pungmus
5 Kongeboa

@ Fugleedderkop
(B Bla fro

SPISESTEDER

@ Isbjernenes Iskammer
@ Dyrenes delikatesser
@® Tempel Teahouse

€D Panda Pizzariaet
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FACILITETER

@ Zoo Shop
éD Balplads
€ Legeplads
€® Toiletter

e Lukket portfals
o Kort til barnene
e Praksis til faderen
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UDVIKLE // EMBALLAGE

ﬂ
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an1 ot

DYREHUS

e Tag zoo'en med hjem
« Oplevelse
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DIGITALE 0G SOCIALE MEDIER




UDVIKLE // MARKEDSFORINGSPLAN

TRYKT MEDIE FACEBOOK

HELLIGDAGE INSTAGRAM

LUKKET SPONSER
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UDVIKLE // ANNONCERINGSVIDEO

oy

PROJECT VRANDERUP 200 PR ANNONCE

20N —

=

/

¥

ﬁ
P il
N
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SCENE# 9 | SHOT# 7 | SHOTSIZE: 080y |Ga

SCENE#: 1 SHOT #: EIJ' | SHOT SIZE:

SCENE# 1 | SHOT# =9 | SHOTSIZE
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SCENE# 2 . SHOT#: 1 SHOT SIZE:

et

SCENE # | SHOT#: | SHOTSIZE:
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SCENE #:

1

| sHoT# 3

PAGE 13 _

(=

SCENE #:

/

| sHoT#

I:||

| SHOTSIZE:

| SHOTSIZE:

VIDEO

« 1080x1920 (9:16)

o Storytelling fremfor salg
o 15-30 sekunder

o Subtitles
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PROJECT VRANDEPJP 200 B ANNONCE

SCENE# +q SHOT# 1 SHOT SIZE: luatyh(ﬂﬂ SCENE#: g SHOT# 19 SHOT SIZE:

(&= ==
—

1y = =EC

SCENE#: .5 SHOT# 1 SHOT SIZE: SCENE#: & SHOT# 1 SHOT SIZE:

/ -
A4 //”

30 | Design Portfolio

SCENE#:. =3 SHOT #: 1 SHOT SIZE:
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UDVIKLE /7 ANNONCERINGSVIDEO

11.57

N . ~ ., L
g Synes godt om () Kommenter

Vranderup Zoo
Sponsoreret - &

Kab billetter allerede i dag og fa... Se mere

VRANDERUR

LASWELLS

| e 4 e Hvem
VIDSTE Vranderup Zoo
Kom og besag vores park

e Hvilken kanal
Facebook video

e Til hvem
Enlige faedre (primaert), som scroll sit Facebook-feed

e Hvilken effekt

Kg B J E R S SR Fa flere besegende i parken
G . Komme ud pa markedet
vranderupzoo.com S—
Besog Vranderup Zoo

e 7 113 visninger

. N\ . . N
[jﬁ Synes godt om ( ) Kommenter ;i; Del
- j S—— ) ’

B\ Sco Whaiskerre— e X
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UDVIKLE /7 KORT OVER PARKEN
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UDVIKLE /7 APP
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UDVIKLE // APP

00

JERES EVENTYR

200

OMBIING

STARTER HER!

PHRKIN
it

Ell -

)
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-

JERES EVENTYR
STARTER HER!

Abningstider

PARKEN

Mandag 11-19
Tirsdag 11-19
Onsdag 1119
Torsdag 11-19

Fredag 09-19
Lerdag 09-19
Sendag 09-19

Se helligdage

Mad og drikke

SPISEST
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SKILTNING | PARKEN



UDVIKLE /7 SKILTEPAKKE
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VRANDERUP

ABNINGSTIDER

MANDAG 11:00-19:00
TIRSDAG 11:00-19:00
ONSDAG 11:00-19:00
TORSDAG 11:00-19:00

FREDAG 09:00-19:00
SONDAG 00:00-19:00
SONDAG 09:00-19:00

3 -

Nt

@VRANDERUPZOO
ﬁ /VRANDERUPZOO

RODNEBBET KITTA

Rodnzel
af it rode neb 0g sodale adfeerd | store
fruct 0g nekiar idrager den il pkosyste

frusler som habitatedeleggelse 09 fanast,
et fruet status. Bevarinosindsatser er afger

denne charmerende fug\eart 0g dens skovleves!

+ M R

LEVESTED | VEGT \ LEVETID
610 AR

90120 G
WEIGHT LIFE SPAN
904206 610 YEARS

SYDBSTASIEN

HABITAT
SOUTHEAST ASIA

et kitta, en tivlig fuglt Sydestasiens skove, kendeteanes
Kke. Med en Ko

V)

FODE

FRUGT, BAR

FOOD
FRUIT, BERRIE

ES

(d
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EVALUERING




AFLEVER // AFSLUTTENDE SWOT

o Gratis parkering
e Unik malgruppe o Afstand til byomrader
« Mange aktiviteter for alle i familien  Nyopstartet zoo (svagt netvaerk)
o Autentisk og naturlig oplevelse (beliggenhed) o |kke s mange vilde/sjaeldne dyr
e Plads til naervaer og hygge (bal- og legeplads)

e Events og temadage
o Miljgvenlige samarbejdspartnere
o Vaxkst (ingen neertliggende konkurrenter)

e \ejrforholdene
e Dyrene kan gemme sig
o Storre konkurrenter med vildere dyr

o Udvidelse af app (point)

. Flere dyr o« Saesonbestemt efterspargsel
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