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CASEFORMULERING
Vranderup Zoo har brug for en revitalisering af zoo-området - formålet er at 
gør området mere indbydende og ændre karakter fra et skoleområde til en 

mindre offentlig zoo.

Zoo ønsker at området bliver visuelt mere indbydende og nemmere af tilgå for 
gæster. Zoo har et ønske om en skilte-løsning for området, og et oversigtskort. 

Derudover ønsker Vranderup Zoo via nyt logo, video, app/web, støtteprodukter 
(tryk), at profilere zooen. Derudover også et forslag til hvordan en kampagne 

kan forløbe.
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OPDAG
• Research

DEFINER
• Målgruppe
• Købsrejse
• Persona

VISUELLE
IDENTITET

UDVIKLE
• Markedsføringsplan
• Digitale produkter
• Trykte produkter

AFLEVER
• Afsluttende SWOT

• Kvalitetskontrol
• Sammenhæng
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RESEARCH
• Konkurrenters målgruppe
• Interview med andre parker
• Hvad gør de andre?
• Hvordan differentiere jeg mig?

OPDAG // RESEARCH
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MÅLGRUPPE
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CONZOOM
• F2 Kulturnaut
• Overrepræsentation af folk i 30’erne
• Enlige forældre
• Storbyfamilier med mange børn
• Færdigretter og måltidskasser
• Storforbruger af kultur og oplevelser

GALLUP KOMPAS
• Moderne fællesskabsorienteret
• Har stiftet familie
• Stor tilhænger af kulturelle tilbud
• Medmenneskelighed
• 20-49 år
• Udforsker gerne nye ting

DEFINER // CONZOOM, GALLUP KOMPAS
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OPMÆRKSOMHED OVERVEJSE BESLUTNING

MÅL At give sine børn en god 
og spændende udflugt

Googler og tjekker 
Facebook grupper

Udendørssted med plads 
til leg og hygge

HANDLING Hvem har gode 
faciliteter til børn Googler forskellige steder Køber billetter til 

Vranderup Zoo 

KANALER Facebook, Podimo Andre fædre, børnene Køber online billetter

FØLELSER Bekymret for børnenes 
opmærksomheds-span Snakker med børnene Det bliver super godt!

SPØRGSMÅL Åbningstider, lege- 
og madfaciliteter Googler Det bliver super godt!

DEFINER // MASLOWS BEHOVSPYRAMIDE, KØBSREJSEN

MASLOWS
• Sociale behov
• Nærvær med børn
• Påvirker følelsesmæssige relationer

KØBSREJSEN
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PRIORITERINGER

• Børnenes trivsel
• Sin egen personlige vækst

• Sundhed og sikkerhed
• Sjov og glæde i familien

• Socialt netværk

THOMAS SOLVANG
Alder:

Familietype:
Beskæftigelse:

Socialklasse:  
Bopæl:

Familiemedlem:

35 år
Enlig far 
Selvstændig hobbyshop
Højere middelklasse
Stor lejlighed i Odense
Baldur 5 år, Ava 7 år

PERSONLIGHEDSTRÆK

Introvert Ekstrovert

Ufleksibel Fleksibel

Rodehoved Organiseret

MEDIER OG MÆRKER

INTERESSER

Udendørs aktiviteter

Tid med børnene

Fodbold

Spilleaftner med venner

KØBSFRUSTRATIONER

• Dårlig website og skiltning
• Ingen plads til børnene
• Købsrejsen er besværlig

KØBSMOTIVER

• Bandwagon og Snob
• Positiv pain (nice to have)

• Gode oplevelser med børnene

DEFINER // PRIMÆRE PERSONA
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BALDUR SOLVANG
Alder:

Familietype:
Beskæftigelse:

Socialklasse:  
Bopæl:

Familiemedlem:

5 år
Lillebror til Ava 
Naturbørnehave
Lommepenge til snoller
Bor med sin far og Ava
Far (Thomas), Ava 7 år

PERSONLIGHEDSTRÆK

Introvert Ekstrovert

Doven Energisk

Eftertænksom Impulsiv

Nysgerrig Uinteresseret

Hjernen Hjertet

MEDIER OG MÆRKER

INTERESSER

Legoklodser

Fodbold

Klatre og cykle

Familietur

DRØMME OG ØNSKER

• Lære at læse
• Få et kæledyr

• Blive professionel fodboldspiller

BEHOV OG VANER

• Regelmæssig søvnrutine
• Behov for tryghed og kærlighed

• Vant til sløse bordmanner

DEFINER // SEKUNDÆRE PERSONA
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VISUEL IDENTITET
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PROBLEM DEFINITION // SWOT

• Gratis parkering
• Unik målgruppe

• Mange aktiviteter for alle i familien
• Autentisk og naturlig oplevelse (beliggenhed)
• Plads til nærvær og hygge (bål- og legeplads)

• Events og temadage
• Miljøvenlige samarbejdspartnere

• Vækst (ingen nærtliggende konkurrenter)

• Afstand til byområder 
• Nyopstartet zoo (svagt netværk)
• Ikke så mange vilde/sjældne dyr

• Vejrforholdene
• Dyrene kan gemme sig

• Større konkurrenter med vildere dyr
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PROBLEM DEFINITION // MOODBOARD
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FARVER
• Original farvepalette
• Kontraster
• Varme farver
• Farve til brødtekst
• Saturated vs. desaturated

PROBLEM DEFINITION // FARVEPROCESS
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BILLEDOVERVEJELSER
• Naturtro
• Varmt, naturligt og positivt udtryk
• Indbydende og rart miljø 

PROBLEM DEFINITION // BILLEDSTIL
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PIKTOGRAMMER
• Simple
• Organiske
• Moderne
• Samme stil hele vejen igennem

PROBLEM DEFINITION // PIKTOGRAMMER
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TYPOGRAFI
• Primære og sekundær font
• Organisk og legende
• Stilrent og moderne
• Åben font
• Kontrast
• Sans serif

AMSI PRO, LIGHT
AMSI PRO, REGULAR

AMSI PRO, BOLD
AMSI PRO, BLACK

MALAGA OTCE, MED
MALAGA OTCE, BOLD

MALAGA OTCE, BLACK

FILMOTYPE AUSTIN, REGULAR

ZAGIST, REGULAR

ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, BOLD

ROC GROTESK CONDENSED, BLACK

PROBLEM DEFINITION // TYPOGRAFI
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LOGOPROCESS
• Skitser
• Betydning (panda, ugle)
• Positiv, negativ

PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS
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PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS
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VRANDERUPVRANDERUP VRANDERUP

RESPEKTAFSTANDNEGATIVPOSITIV

PROBLEM DEFINITION // LOGOPROCESS
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VRANDERUP VRANDERUP

VRANDERUP VRANDERUP

PROBLEM DEFINITION // SAMLET VISUELLE IDENTITET

RED PANDA
204-73-44
0-82-88-0

BRIGHT 
CHOCOLATE 
106-75-56
36-63-71-46

DUSTY MOOSE
144-154-113
49-25-62-8

SOFT 
MUSTARD
200-139-35
12-49-100-3

WARM SNOW
255-254-147
0-0-5-0

TURTLE
40-64-16
85-50-97-60

FARVEPALETTE
• Varme, dæmpede farver
• Analogfarver skaber harmoni (dusty moose, turtle)

• Bright Chocolate: jord, stabilitet
• Dusty Moose, Turtle: natur/skov, tryghed
• Soft Mustard: tillid, glæde, aktiverende
• Red Panda: styrke, spænding
• Warm Snow: ren, harmonisk
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PROBLEM DEFINITION // SAMLET VISUELLE IDENTITET
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PROBLEM DEFINITION // SAMLET VISUELLE IDENTITET

✓

✗

ROC GROTESK CONDENSED

ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR

ROC GROTESK CONDENSED, REGULAR
ROC GROTESK CONDENSED, BOLD

ROC GROTESK CONDENSED, BLACK

AMSI PRO

AMSI PRO, LIGHT
AMSI PRO, REGULAR

AMSI PRO, BOLD
AMSI PRO, BLACK
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TRYKTE PRODUKTER
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UDVIKLE // BROCHURE

BROCHURE
• Lukket portfals
• Kort til børnene
• Praksis til faderen 
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UDVIKLE // BROCHURE

BROCHURE
• Lukket portfals
• Kort til børnene
• Praksis til faderen 
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KIG IND

KIG IND

VRANDERUP

VRANDERUP

UDVIKLE // EMBALLAGE

DYREHUS
• Tag zoo’en med hjem
• Oplevelse
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DIGITALE OG SOCIALE MEDIER
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FACEBOOK

HELLIGDAGE

TRYKT MEDIE

INSTAGRAM

SPONSERLUKKET

UDVIKLE // MARKEDSFØRINGSPLAN
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UDVIKLE // ANNONCERINGSVIDEO

VIDEO
• 1080x1920 (9:16)
• Storytelling fremfor salg
• 15-30 sekunder
• Subtitles
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UDVIKLE // ANNONCERINGSVIDEO

VIDEO
• 1080x1350 (4:5)
• Storytelling fremfor salg
• 15-30 sekunder
• Attention-span
• For mange slutninger
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UDVIKLE // ANNONCERINGSVIDEO

LASWELLS
• Hvem

Vranderup Zoo

• Hvad
Kom og besøg vores park

• Hvilken kanal
Facebook video

• Til hvem
Enlige fædre (primært), som scroll sit Facebook-feed

• Hvilken effekt
Få flere besøgende i parken
Komme ud på markedet
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ZOO SHOP
ZOO SHOP
ZOO SHOP
ZOO SHOP
ZOO SHOP
ZOO SHOP

DYRENES DELIKATESSER

DYRENES DELIKATESSER

DYRENES DELIKATESSER

DYRENES DELIKATESSER

INDGANG

VRANDERUP ZOO

MADAGASKAR

ASIEN
UDGANG

MADAGASKAR

ASIEN
UDGANG

MADAGASKAR

ASIEN
UDGANG

UDVIKLE // KORT OVER PARKEN
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UDVIKLE // APP

APP OVERVEJELSER
• Thumbzone
• Vigtigste info ved start
• Brugervenligt
• Afsender
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UDVIKLE // APP



35 | Design Portfolio
VRANDERUP

SKILTNING I PARKEN
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UDVIKLE // SKILTEPAKKE
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EVALUERING
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AFLEVER // AFSLUTTENDE SWOT

• Gratis parkering
• Unik målgruppe

• Mange aktiviteter for alle i familien
• Autentisk og naturlig oplevelse (beliggenhed)
• Plads til nærvær og hygge (bål- og legeplads)

• Events og temadage
• Miljøvenlige samarbejdspartnere

• Vækst (ingen nærtliggende konkurrenter)

• Udvidelse af app (point)
• Flere dyr

• Afstand til byområder 
• Nyopstartet zoo (svagt netværk)
• Ikke så mange vilde/sjældne dyr

• Vejrforholdene
• Dyrene kan gemme sig

• Større konkurrenter med vildere dyr

• Sæsonbestemt efterspørgsel


